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Hameenlinnan seutu houkuttelee asumaan

Hameenlinnan seudun vetovoimatekijat ovat viihtyisa asuinymparisto, hyvat
kulkuyhteydet, hyvat palvelut ja turvallisuus. Seudun sijaintia pidetaan loistavana ja sen
vesistoja seka perinteikkyytta arvostetaan. Seudulla on hyva imago ja maine ja se
mielletdan ihmisen kokoiseksi ja houkuttelevaksi seuduksi, jossa arki on sujuvaa.
Seudulta poismuuttaneista lahes puolet harkitsee jossakin vaiheessa seudulle takaisin
muuttoa.

Naihin lopputuloksiin tuli Kaarina Suvisuo Kehittamiskeskus Oy Hameesta tekemastaan
muuttajakyselysta, joka muodosti hanen opinnaytetydnsa empiirisen osan. Suvisuo opiskeli
tyonsa ohella Himeen ammattikorkeakoulussa ylemman ammattikorkeakoulututkinnon.
Opinnayte - Hameenlinnan seudun markkinointi asuinpaikkana - tehtiin yrittajyyden ja
liiketoimintaosaamisen koulutusohjelmassa. Toimeksiantajana tassa kehittamistehtavassa oli
Kehittamiskeskus Oy Hame.

Suvisuo suoritti muuttajakyselyn, jonka otoksena olivat seudun ulkopuolelta seudulle muuttaneet
tulomuuttajat seka seudun ulkopuolelle muuttaneet lahtomuuttajat. Tutkimus toteutettiin
kirjekyselyna marras- ja joulukuussa 2008 muuttaneille talouksille.

Tutkimuksella haettiin vastausta milla vetovoimatekijoilla markkinoida Hameenlinnan seutua
asuinpaikkana. Lisaksi haettiin vastauksia milla perusteella tulomuuttajat ovat valinneet
asuinseudukseen Hameenlinnan seudun seka mitka ovat olleet syyt poismuutolle. Kyselyilla
pyrittiin myos selvittdmaan onko markkinointiviestinnalla vaikutusta muuttopaatdkseen.

Tutkimuksella haettiin evaitd seudun markkinointiviestintdan seka seudun kilpailukyvyn
parantamiseen. Opinnadyte auttaa ymmartamaan paikan markkinoinnin kompleksisuuden ja
asumisen markkinoinnin osana paikan markkinointia. Tyosta ja tutkimustuloksista on saatu
tutkittua tietoa seudun ja maakunnan paatostenteon seka strategiatyon tueksi mm. Asumisen
HamePro -hankkeeseen, jonka pohjalta on tarkoitus laatia maakunnallinen asumisen strategia.
Tyd toimii myos yhtena paikan markkinoinnin lahestymismallina muille seuduille.

- Opinnaytteeni on samalla myds asiantuntijatyon ja hiljaisen tiedon dokumentointia
tuleville seudun markkinoijille, toteaa Suvisuo.

Ty0 on kokonaisuudessaan luettavissa osoitteesta www.theseus.fi, josta 16ytyvat kaikki
ammattikorkeakoulujen julkaistavissa olevat opinnaytteet. Tyon tutkimusosio - Hidmeenlinnan
seudun muuttajakysely 2008 - 16ytyy myos www.kehittamiskeskus.fi -sivulta Seudun
kehittdminen -osiosta kohdasta tutkimukset ja tilastot.

Lisé&tietoja: puhelin 040 841 3342, kaarina.suvisuo@kehittamiskeskus.fi
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Menesty Suomen parhaalla kasvualueella.



